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NOSOTROS

Somos la primera escuela de negocios de
moda en Meéxico. Fomentamos el
emprendimiento y la creacion de marca y
empresa en el mundo de la moda y los
eventos.

Gracias a nuestra procedencia de Europa,

contamos con una Vision internacional y
somos pioneros en implementar el

modelo educativo )
impulsamos la innovacion, el desarrollo de

talento, la creatividad y la pasion en
nuestros alumnos.

IMODAE es un lugar en donde las personas
con talento y creatividad para el

emprendimiento encontraran oportuni-
dades gracias a una atencion
personalizada para poder desarrollar
proyectos de vida competitivos en la
industria.

AGERCA DEL GURSO

El estilo no tiene género, es una gran manera de
expresion personal. La industria de la moda suele
tener un gran enfoque en la moda y el estilo
femenino; sin embargo, el estilo masculino cada vez
toma mas relevancia.

Los hombres son mas consientes de la comunicacion
gue existe a través de su propia imagen y la industria
genera mas espacios de exploracion para la moda y
el estilo masculino.

En este curso

especializada en la materia; aprenderas desde como
conocer e identificar que colores van mejor con tu
imagen, identificar qué prendas, cortes, formas y
texturas te favorecen, reconocer tipos de rostro y
cuerpo para sacar el maximo provecho de la imagen
para vestir con un objetivo claro y transmitirlo a
través de la imagen, asesorar en imagen integral y
etiqueta al vestir y entender el proceso de la creacion
de un estilo hasta cdmo crear la visidon que tienes de
ti mismo.
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PROGRAMA

1. RECONOCE TUS MEJORES ATRIBUTOS

« Biotipos

- Silueta basica masculina vs cuerpos reales

- Medidas corporales y las grandes Es

- Forma de rostro vs lineas y problemas reales

- Medidas Faciales

« Formas de accesorio para favorecer tipo de
rostro

- Grooming

2. CLOSET

« ;C6mo armar un cléset basico con distintos
presupuestos?

« (Como lograr que un outfit luzca de mejor
calidad?

- Time table de actividades y clasificacién de
prioridades para el vestuario

- ;Como sacar el mejor provecho del guardarropa
haciendo capsulas de vestuario?

3. COMBINACIONES CREATIVAS

- Reglas para combinar colores

- Tips para combinar estampados y texturas

- Layering. Todo lo que debes saber vestir por
capas

4, ESENCIA E INFLUENCIA

« Moday estilos a lo largo del tiempo
- Estilo personal y objetivos

» Ruta compras

- Marcas de moda masculina

5. LAIMAGEN MASCULINAEN EL TRABAJO

« Psicologia y uso de color

« ;Qué comunican las texturas y estampados?

- Combinaciones de poder y jerarquia vs casual y
accesible

- Codigos de vestimenta segun el tipo de trabajo
- Compras inteligentes segun estilo de vida

6. REGLAS BASICAS DE FITTING

- Tipos de camisa y ajuste correcto

- Tipos de traje y ajuste correcto

- Tipos de pantalén y ajuste correcto

- Tipos de corbatas y nudos

- Reglas basicas del outfit casual. Estilos de jeans,
tipos de zapato, playeras, polos y camisas
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

Todas aquellas personas que buscan potenciar
su imagen personal.

Hombres interesados en potenciar su imagen a
través de el vestuario y arreglo personal.

Consultores en imagen que estén interesados
en conocer a profundidad la implementacién
masculina o quieran especializarse en la asesoria
para caballeros

TITULACION

Al finalizar el curso, todos los alumnos que
hayan aprobado con éxito obtendran un

diploma emitido por el

y la plataforma
que acredita las horas lectivas del curso.

EXPERTO

LAURA GARCIA

Comunicdloga, Consultora en Imagen Publicay
Conferencista. Se ha encargado del disefio y
estrategia de imagen y comunicacion para
ESPN, Banamex, Televisa, Formula 1, PAN, PRI,
PRD asi como de la capacitacion de clientes del
mas alto nivel en diversos ambitos del sector
educativo, estatal, empresarial y social como:
Fashion Week México, CANIEM, Universidad
Iberoamericana, Universidad Montrer, Colegio
de Imagen Publica, TV y Novelas, entre otros.
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BENEFIGIOS

ONLIVE

Calidad educativa.

Interaccion en vivo con profesores y
companeros.

Networking directo

Clases en tiempo real.

Acceso a biblioteca de contenido.
Pertenecer a la comunidad IMODAE

De facil acceso y la posibilidad de
obtener una educacion de calidad a
bajo costo.

Posibilidad de tomarlo desde cualquier
parte.

www.imodae.com

PRESENCIAL

Calidad educativa.

Interaccion en vivo con profesores y
companeros.

Networking directo

Clases en tiempo real.

Acceso a biblioteca de contenido.
Pertenecer a la comunidad IMODAE
Practicas presenciales y experiencias de
campo junto a un experto.

Contacto one on one

Ubicacion privilegiada y un ambiente
amable e inspirador.

EMPRENDE
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"QUEDA PROHIBIDA LA REPRODUCCION TOTAL O PARGIAL DEL PRESENTE DOCUMENTO, ASI COMO CUALQUIER FORMA DE REPRODUCCION, COMUNICACION DIGITAL O IMPRESA, CAPACITACION, INDUCCION, COMERGIALIZACION SIN LA AUTORIZACION POR ESCRITO

DEL PROPIETARIO. LA INFORMACION Y LA DISPOSICION DE LA MISMA SE ENCUENTRA DEBIDAMENTE PROTEGIDA POR LA LEY FEDERAL DE DERECHO DF AUTOR. RESPETAMOS LOS DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL DE TERCEROS, POR L0 CUAL HACEMOS @MiDesertLife en
DF SU CONOCIMIENTO QUE TODOS LOS LOGOTIPOS, MARGAS E IMAGENES PRESENTADAS DENTRO DEL DOCUMENTO, MEDIOS ELECTRONICOS O PLATAFORMAS DIGITALES SON PROPIEDAD DE SUS RESPECTIVAS COMPARNIAS Y SOLO SON UTILIZADAS CON FINES gEER
[LUSTRATIVOS.
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“QUEDA PROHIBIDA LA REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL DEL PRESENTE DOCUMENTO, ASI COMO CUALQUIER FORMA DE REPRODUCCION, COMUNICACION DIGITAL O IMPRESA, GAPACITAGION, INDUCCION, COMERCIALIZACION SIN LA AUTORIZACION POR ESCRITO DEL PROPIETARIC. LA

INFORMACION Y LA DISPOSICION DE LA MISMA SE ENCUENTRA DEBIDAMENTE PROTEGIDA POR LA LEY FEDERAL DE DERECHO DE AUTOR. RESPETAMOS LOS DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL DE TERGEROS, POR L0 CUAL HACEMOS DE SU CONOCIMIENTO QUE TODOS LOS LOGOTIPOS,
MARCAS E IMAGENES PRESENTADAS DENTRO DEL DOCUMENTO, MEDIOS ELEGTRONICOS O PLATAFORMAS DIGITALES SON PROPIEDAD DE SUS RESPECTIVAS COMPARIAS Y SOLO SON UTILIZADAS CON FINES ILUSTRATIVOS.




